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MI VAGYUNK AZ UNIVERSUM 8

Az elmeények olyan eszk6zok, amelyek aktivizaljak es gazdagitjak is
az embereket. A szorakozas kozossegeket epit es tart 0ssze, ezzel
teszi tartalmasabba a mindennapjainkat.

Ezzel a hittel és céllal alakult meg az Universum 8, es ez vezerel
minket minden projektunk soran a HR aktivitasok tamogatasatol
a kozosségi és sales projekteken keresztul a reklamfilmek és
komplex kommunikacios kampanyok megvaldsitasaig.

UNIVERSUM8.COM &

Tischler Mark
Vezerigazgatd
- Universum 8
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http://universum8.com
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MARKETING, SALES ES HR KIHIVASOKRA FEJLESZTUNK
FORMABONTO, KREATIV MEGOLDASOKAT

KREATIV UGYNOKSEG VAGYUNK, SAJAT STUDIOVAL ES PRODUKCIOS CSAPATTAL,
AGYOMANYQOS ES GAMIFIKALT FEJLESZTESI MEGOLDASOKKAL.

ELMENYALAPU RENDEZVENYEKKEL, TARTALOMBA AGYAZOTT PROMOCIOS
KONCEPCIOKKAL HATEKONY KAMPANYOKAT SZALLITUNK KLASSZIKUS
KOMMUNIKACIOS ES HR MARKETING TERULETEKRE

&




v SHOWREEL



https://www.youtube.com/watch?v=QIlxxREYEVM&feature=youtu.be

INTERAKTIV MARKETING

IGAZI EROSSEGUNK A LEGUJABB KOZOSSEGI, VIDEOS ES KOMMUNIKACIOS PLATFORMOK
| ONYEINEK FELTERKEPEZESE ES KIAKNAZASA, DE ISMERJUK ES HASZNALJUK A HAGYOMANYQOS,
LLETVE DIGITALIS MEDIA CSATORNAKAT. INTERAKTIV, AKTIVIZALO TARTALMAKKAL TOLTJUK MEG
AZ OFFLINE, ONLINE ES HIBRID ESEMENYEKET IS. TELJESKORUEN TERVEZUNK, SZERVEZUNK,

MENEDZSELUNK, VISSZAMERUNK.




INTERAKTIV MARKETING
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HOL VAN A CELCSOPORT?

KIK OK?

A mi specialitasunk a cordcutting trendben leginkabb
felllreprezentalt generacid, a 19-39 éves, varosi celkozonség.

Ok azok, akiket a hagyomanyos médiakampanyok nehezen érnek el,
akiket a legnagyobb kihivas aktivizalni. Sok szempontbol 6k

a mediafogyasztas jovoje, a piaci trendek leginkabb rajuk épulnek
és toluk indulnak.

r

N

HOL ES HOGYAN?

A nyitottsagunk az erdsségunk, hisziink abban, hogy a célcsoportot
ott kell elérni, ahol amugy is jelen van. Ezért folyamatosan

fedezziik fel az Gjabb és Ujabb feltdrekvd platformokat, szélesitjik TIPP: Kiemelten hasznaljuk a Twitch es a YouTube
oy : /1 , T . : csatornait, mert tartalomfogyasztas szintjén, fokent
a portfolionkat horizontalisan (széles médiamix) és vertikalisan is ey . o .
) ) . o ] eltoltott idoben eros versenyt kepviselnek a klasszikus
csatornak kombinaciojan megvaldsult kampanyok nem csak hatékonyabbak is, példaul a Twitch-nél a legmagasabb

hozzaférést adnak a célcsoporthoz, de tobb szinten segitenek a Video Completion Rate. Rendszeresen hasznaljuk

aktivizalni is tagjait az eléresben brutalis TikTok-ot, illetve a feltorekvd podcast
' muUfajt és annak platformijait (pl. Spotify).
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KOZOSSEGEK EREJE

2023-ben egy sikeres termek, szolgaltatas vagy esemeny nem csak hogy beepiti

a kommunikaciojaba a kozosseégi platformokat, de ezekre kell, hogy alapozza azt.
A sajat identitasahoz illo kozeget és hangveételt megtalalva az organikus és kiemelt
epitheto fel, amely korabban csak nagysagrendekkel nagyobb média eroforrasok
felnasznalasaval volt lehetséges.

Van azonban a kozossegekre épitett kommunikacioban kihivas is:
» ElkOtelezettséget és hosszu tavu tervezést igényel. Aki rovid tavon
gondolkodik az jellemzoen kozosségi promaociot tervez, nem kozosségépitest. ‘

« A promocion tul is erteket és onalldéan fogyaszthato tartalmat kell krealni,
0sszhangban a marka és az uzenetek mindsegevel. Ez tartja egyben és noveli
organikusan a kozosseéget és ez teremt olyan kovetot, akit hosszu tavon
aktivizalhatunk.
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FORMAHOZ A TARTALOM,
TARTALOMHOZ A FORMA

Sok marka szamara az az egyik legnagyobb kihivas, hogy meghatarozza

a platformot amin jelen szeretne lenni és megertse, hogy milyen tartalom

es milyen formatum az amin keresztul hatékony és vonzo lesz, ami altal valodi
kozOsseget szerezhet.

Aki mindenhol jelen akar lenni annak hatalmas eroforrasokat kell megmozgatni
vagy pontosan abba a csapdaba esik, hogy sehol nem lesz ott igazan.

Fontos, hogy hatarozzunk meg elsddleges és masodlagos platformokat és ennek
menteén alakitsuk ki a tartalomstrategiat. Nem ugyanazt és nem ugyanugy mondjuk

a Linkedln-en, az Instagram-on vagy éppen a TikTok-on. A megfeleld “csatornak”
kivalasztasara és a tartalomstratégia megtervezésere sokszinu projekteken edzodott
kommunikacios csapatunk, valamint hazon beldli gyartd es kreativ szakértoink vezetik
vegig partnereinket.

Sajat studionk pedig kifejezetten az Uj generacids, digitalis tartalom trendek igenyeit
szem elOtt tartva épult, igy alkalmas szinte barmilyen platformra optimalizalt gyartasra,
gyorsan es sokrétlen, legyen szo6 fotds, videos, podcast vagy éppen elo tartalmak
létrehozasaral.
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NEM CSAK ELERNI KELL,
MEGGYOZNI IS

A megfeleld helyen elhelyezett Uzenet, még akkor is, ha a tartalom jo és 6nalléan
is megallja a helyet, a beszél6 (marka) személye miatt reklamként csapodhat le.
Extra értékajanlatot, egy kuls6, megbizhato hangot kell melle tenni, hogy valéban,
minden szinten elérje celjat.

VELEMENYIRANYITAS: INFLUENCEREK

Szinte minden célcsoportnak megvannak a maga influencerei, akiknek extrem nagy
befolyasol6 ereje van és megfelel6 bevonasuk garantalja az Uzenet celba juttatasat.
A feladat a legjobb valodi aktivizalo erovel rendelkez6 influencerek meghivasa

a projektbe, rajtuk keresztlul a kovetobazisuk sokkal konnyebben alakithaté az ‘
Uzenet irant érdekl6do, majd potencialis vasarlova, vegul tényleges ugyfelbazissa.

JATSZVA ELKOTELEZODES: GAMIFIKACIO

Jatékokra jellemz0 elemek és rendszerek alkalmazasa jellemz6en kevesbeé jatekos
kornyezetben. A gamifikacios megoldasok megragadjak a felhasznalok figyelmeét,
akik igy interaktiv modon kerulnek kapcsolatba a tartalomba agyazott uzenetekkel.
A gamifikacio legalapvetobb és leger6sebb fegyvere a motivalas: azzal, hogy
szOrakoztatova, erdekessé tesszuk az esetlegesen monoton, szaraz informaciokat,
megoldast kinalunk a részvételi arany novelésere.
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KIEMELT REFERENCIAINK

VALOGATAS AZ UNIVERSUM 8 INTERAKTIV MARKETING PROJEKTJEIBOL -
AMIKRE A LEGBUSZKEBBEK VAGYUNK.

¢

J8



INTERAKTIV MARKETING
KIEMELT REFERENCIA

#SamsunGGamer

A #SamsunGGamer markalzenetet immar hatodik éve épitjuk
a Samsung hivatalos ugynokségekent. A cél a megbizd gamer
brandjének es kozosségének fejlesztése, illetve a négy relevans
termeékvonal népszerusitése a videojatekosok korében.

KATTINTS IDE! &

. @
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https://samsunggamer.hu/
https://www.facebook.com/universum8/videos/1149066592392076/

HBO - SARKANYOK HAZA
VETELKEDO

Az érkezO Uj sorozat, a Sarkanyok Haza indulasanak alkalmabdl

a bemutato elott kicsit visszatérunk Westerosba, amihez vendegeket

s hivtunk, hogy egy kulonleges jatékban Unnepeljuk a franchise vilagat
és eldontsuk egyszer és mindenkorra, hogy ki a legnagyobb GoT rajongo.

Hangulatban egy igazi rajongo nappalijat kombinaltuk egy klasszikus
gameshow helyszinnel.

A hattérben GoT poszterek és zaszlok a falon, valamint a sorozatbol ismert
relikviak a falakra és polcokra elhelyezve. Az a cél, hogy a néz6t kontextusba
hozzuk, megtudjuk, hogy ki mennyire nagy rajongo, €s mit varjon az egyes
jatekosoktol az adas alatt - megismerje a karaktereket GoT-szemszogbol es talan
mar ki is valaszthassa a kedvencet, akinek drukkolni fog.

A kifejezetten rajongoi kozosseg igenyeire szabott tartalommal és az influencerek
bevonasaval, organikus modon, egy magasabb szinten tudtuk elkotelezni
a célcsoportunkat, es fenntartani az erdeklodésuket egeszen a premierig.

<
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https://youtu.be/ot-L5BjcL1U

GERMANIA KUPA

A cel a feliratkozdk szamanak novelése volt a Sport TV Youtube
csatornajan. Egy 4 napos FIFA21 versenyt szerveztink 4 db, 3

fOs csapattal, amit a Sport TV arcai, ex-valogatott focistak, illetve
freestyle focistak és FIFA gamerek alkottak a sokszinlség jegyeben.

A meccseket sajat szakkomentatorunk és musorvezetonk vezette.
A nézok is beszallhattak es befolyasolhattak a jatékot, szavazhattak
a csapattagokra, élében jatszhattak gyakorldbmeccseket

a resztvevokkel. Erre egy dedikalt weboldalt hoztunk letre, de
minden adas a Sport TV YouTube csatornajan ment.

GERMANIA CUP 2020 &

L _
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https://www.youtube.com/watch?v=nUIIDTPYKrY

LOCAL HERO TOUR e

Az orszag egyik legnagyobb felsOoktatasi rendezvenysorozata
online és offline esemeényekkel - 6sszel mar a harmadik

szezonnal. A Local Hero Tour negyedik, 2023-es evadaban

az orszag osszes felsdoktatasi intezményének gamerei mérkoznek
meg egymassal.

Az esemenysorozat celja kettds: a diakok szamara relevans
markak 0sszekapcsolasa az egyetemi/foiskolai kozosségekkel

gamingen keresztul, valamint a szponzor HR céljainak
megvalositasa.

SANMISUNG
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https://www.youtube.com/watch?v=XnvV6rZtMuY&t=5s

SAMSUNG REKLAMFILMEK

A Samsung Odyssey monitorok modern, formabonto hangulatat
mutattuk meg a slam poetry, tanc, €és mas mlvészetek
segitsegevel.

A reklamfilm koncepcidjanak alapja a kijelz6 nagysaganak
illusztralasa, torténetbe agyazasa muveszi eszkozokkel.

Az Odyssey monitor annyira megihletett minket, hogy sajat
zeneét is komponaltattunk a filmhez.

| 4

ODYSSEY GAMING MONITOR &)
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https://www.youtube.com/watch?v=a3BJqSKT-BM&t=5s

GAMER MAGYAR KUPA

A MOL Gamer Magyar Kupa egy kulonleges k6zosségi gaming esemeny,
mely a fiatal generaciok (X, Y és Z generacio) szamara kinalt uj elmenyeket.
A MOL, mint a hazai futballelet kiemelt tamogatdja uj generaciokat
megcélozva bovitette a focirajongdk jelenleg is népes taborat. Az esemeny
hazigazdaja az ismert magyar gamer, Nessaj volt, a versenyeket pedig
Gundel Takacs Gabor jol ismert és szeretett kommentarjaval kozvetitettuk.

A tobb, mint ezer jelentkez6 egyenes kiesésben klzdott egészen a legjobb
negyig. Hozzajuk csatlakozott négy profi, a hazai FIFA kdz6sség szamara jol
ismert és jaték tudasukkal kiemelkedo gamer. Az igy kialakult nyolc jatékos
a kamerak kereszttizében, ismert emberekkel parban kluzdottek tovabb

a trofeaert. A sztarok kozott olyan nevek szerepelnek, mint Kulcsar Edina
és ferje Szabd “Csuti” Andras, Curtis, Ganxsta Zolee, Koll6 Babett vagy
eppen Kempf Zozo.

<
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https://www.youtube.com/watch?v=s7Mu07CllpE

FUSION INTERNATIONAL
QUIZ SHOW

Hagyomanyos online kviz profi jatékmesterrel, a megbizo altal kivalasztott kérdes
tematikakkal és tetszOleges szamu nyeremeény forduldval. Egy interaktiv élmény,
ami kompetitiven kotelezi el a nézot és fordulordl forduléra nagyobb kdzonséget
mozgathat meg, ezzel is szorosabb elkdtelezédést épitve a markaval.

LOGIKA
Az online esemeényre id0zitett kviz verseny, ahol a legtobb helyes valaszt ado

versenyz0 / csapat nyer.

JATEKOS

® Formatum: egyéni-, vagy az egyéni versenyzOket csapatokba osztva / jelentkezve
(igazgatosag, régio, stb.) csapatverseny

® Laptopon és mobilon (second screen) jatszhato

® Aversenyen korlatlan szamban indulhat jatékos

NEzO

® Online show mdsor: a versenyt online kozvetitjuk, az U8 studiokomplexumbdl

® AkoOzvetitést a néz6k a megrendeld altal kijel6lt streaming platformon kévethetik
® Averseny aktualis allasardl a sajat fejlesztest online Leaderboard System-e tajékoztat FUSION INTERNATIONAL QUIZ SHOW @g)
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https://www.youtube.com/watch?v=jhwgS3d_JTc

PALYAN KIVUL PODCAST

Vajon milyen a sportolok, szinészek, zenészek élete a palyan -
és a palyan kivul?

A MOL régota elkotelezett tamogatoja a fiatal tehetsegeknek,

Uj podcast-sorozatukban viszont azokrél tudunk meg tobbet, akik

,mar letettek valamit az asztalra”. Dobos Lilla és Fetter Balazs ismert
sportolokkal, muveészekkel, szinészekkel, zenészekkel beszelgetnek -

a gyartasi es a disztribucios feladatokrol pedig csapatunk gondoskodik!

A podcast egy kifejezetten feltorekvdé mufaj es egy ujrafelfedezett
kozossegszervezo tartalom. Hazon beluli tudasunk nem csak a projekt
elokészitéset, de a tartalom teljes életciklusanak lekovetéseéet és a kozosseg
szervezéset es kezeléset is lehetove teszi.

<



https://mol.hu/hu/podcastok/palyan-kivul

INTEBAKTI'V MARKETING
TOVABBI REFERENCIA

LLLA

Movement that inspires

KNORR-BREMSE - EXPERT NETWORK UPONOR - B2B kommunikacios KIA - Markakommunikacioé

- kozossegi kommunikacio elemzés és piackutatas és Branding

A Knorr-Bremse ceélja szervizpartneri Az Uponor szamara a digitalis stratégiajuk 2022 ota szoros egyuttmukodesben

halézatanak népszerdsitese, egy partneri Ujratervezéseben segitettunk egy tobb dolgozunk a KIA Hungary-vel a marka

kb6zosseg épitese volt. Kozosen dolgozva tertletre kiterjed6 elemz6 kutatas megjelenésén, a kommunikacios

sikerult egy szakmai alapu, informativ, megtervezesevel es kivitelezéseével. Gorcso kampanyaik megvalositasan és

de a korabbinal kotetlenebb formatumu ala vettlk a cég eddigi kommunikaciojat a brand népszerdsitésen.

Facebook oldalt letrehozni és konstans a versenytarsak stratégiait, a partnerigenyeket A reklamfilmektol a szponzoracios

novekedest elerni. az ertékesitésilancok és meédia-menedzsment megjelenéseken at egészen a
szempontjabdl is. promaocios rendezvényekig tervezink

' és valositunk meg projekteket.
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INTERAKTIV MARKETING

Twitch és social kommunikacios
kampany egyuttmukodésben a

TheVR csapataval a Wolt regisztralok
szamanak novelésere. Folyamatos
chatbot kommunikacioval és logé
megjelenéssel erdsitettuk az uzenetet,
végul a kampany a vartnal is nagyobb
regisztraciés szamot hozott!
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Baby Yoda megjelenése alkalmabdl

5 influencerrel dolgoztunk egyutt,

akik a sajat felUletukon segitettek a
karakternek es a kozonségnek a helyes
maszkviselésben, és a legujabb Hasbro
jatekok megismeréseben.

v

Egy kulonleges egyuttmuikodésben,
egy izig-verig Pamkutya videoban es
a hozza kapcsolt megjelenéseken
keresztul népszerUsitettuk a Ubisoft
jatekat a Rainbow Six Siege-t.



https://www.youtube.com/watch?v=F48Llr9CHT4&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=F48Llr9CHT4

HiszUnk abban, hogy a nagyszerd élmenyek
nem ismernek hatarokat.

Ha neked is fontos, hogy egyedi, felejthetetlen

tapasztalatokat szerezz a csapatodnak vagy
ugyfeleidnek, keress minket!

Chief Executive Officer Account Director

+36 20 966 9381 +36 30 121 3265
mark.tischler@universum8.com  bence.boronkay@universumag.com
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